MESSEN & EVENTS POPAI Awards 2016

Die POPAI D-A-CH Awards freuten sich in diesem

Jahr iiber eine deutlich gestiegene Zahl an eingereichten
Exponaten: Insgesamt gab es 19 Kategorien mit knapp

70 Einreichungen. Von dann 52 Gewinnern, die mit einer
der begehrten Trophden ausgezeichnet wurden, gewannen
20 einen goldenen Indianer. Die Seriositdt, Transparenz und
Kontinuitédt, sowohl bei der Veranstaltung der Awards-Gala
als auch in der Realisierung der POPAI D-A-CH Awards
insgesamt, wurden von der POS-Branche honoriert

und sorgten fiir den deutlichen Anstieg bei den
Einreichungen.
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Standortbestimmung fiir
innovatives POS-Marketing

ur die nun bereits sechsten POPAI
FD-A-CH Awards lud der Bran-
chenverband POPAI D-A-CH e.V. am
13. Juni 2016 zur wieder einmal mit
Spannung erwarteten Award-Gala
ins Hyatt Regency, dem Design-Hotel
in Diisseldorf mit beliebter Lage im
Medienhafen. Das elegante Luxusho-

tel bot durch sein zeitloses Design die
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passende Atmosphire fiir die Pramie-
rung der Gewinner mit rund 130

geladenen Gisten.

POS-Marketing und digitale
Technologien verschmelzen
zunehmend

Auch auf die Gefahr hin sich zu wie-

derholen, muss man das hohe Niveau

aller zum Wettbewerb eingereichten
Exponate in diesem Jahr betonen. Es
fanden sich sehr viele anspruchsvolle
und innovative Losungen, die, ange-
fangen beim Konzept uiber den Ent-
wurf und die Fertigung bis zur
eigentlichen Aufgabe der Verkaufs-
forderung und Kommunikation am

POS, iber alle Disziplinen hinweg
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Das Hyatt Regency in Diisseldorf bot die passende Atmosphare fiir die Pramierung der Gewinner mit rund 130 geladenen Gésten.



tiberzeugen konnten. Auffillig war
in der Gesamteinschiatzung des dies-
jahrigen Wettbewerbs, dass die
Bereiche klassisches POS-Marketing
und POS-Losungen mit integrierter
digitaler Technologie sich nicht mehr
trennen lassen — und das ist auch gut
so, bedeutet es doch weniger Schub-
ladendenken und mehr Kreativitit
und Innovation. Als Beispiel sei hier

die Zusammenarbeit von Gekartel

die fiir den

mit PEGO genannt,
Maggi Rezeptfinder mit zweimal
Gold ausgezeichnet wurden — einmal
in der Kategorie ,,Lebensmittel per-
manent* sowie in der Kategorie
HInnovation®. Auch auffillig: die
Konzepte werden komplexer. Story-
telling ist gefordert, der anspruchs-
volle Kunde von heute honoriert,
wenn rund um das Produkt eine

Geschichte erzidhlt wird, die je nach
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52 Gewinner wurden mit den begehrten
Trophéden ausgezeichnet, davon
gewannen 20 einen goldenen Indianer.

Segment emotional, informativ oder
auch einfach nur ungewohnlich ist.
Storytelling kann aber auch schon
mal so komplex sein, dass davon eine
ganze Shopping Mall profitiert, wie

die erfolgreiche Arbeit von dan pearl-
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ing experiences

Wir haben uns fur Sie frisch gemacht -
besuchen Sie unsere neue Website unter www.deinzer.de
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www.deinzer.de

.Von der Konzeption bis zum fertigen Display - alles aus einer Hand.”

Deinzer GmbH - Max-Planck-Ring 16 - D-40764 Langenfeld - Tel. 02173/3 99 88-0 - Fax 02173/3 99 88-70 - info@deinzer.de
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Karin Wunderlich, zweite
Vorsitzende POPAI D-A-CH e.V.

~Besonders stolz sind wir wieder tliber
die Auszeichnung der deutschen
Global Awards Gewinner, welche
bereits auf der Messe ,,Global Shop*”
in Las Vegas im Marz 2016 verkiindet
wurden. (...) Bei 50 Einreichungen aus
10 Landern und 14 Gewinnern wurden
drei deutsche Firmen von der neuen
Organisation A.R.E | POPAI in diesem

Aleksandar Stojanovic, Chief
Sales Officer der STI Group.

~Unsere Léosungen sind individuell auf
die Bediirfnisse unserer Kunden und
die Anforderungen der verschiedenen
Handelskanéle zugeschnitten. Das
macht jedes Display einzigartig. Umso
schéner, dass sie alle eines gemein-
sam haben: sie machen die Marken
unserer Kunden im Handel nachhaltig
erfolgreich und steigern den Abverkauf.

Jahr preisgekront.”

man fur BIKINI Berlin zeigt. Das
und die

Umsetzung waren der Jury dann auch

Konzept tiberzeugende
zwei Gold-Awards wert: Einen gab es
in der Kategorie ,,Shopper Marke-
ting“ und den zweiten als Sonderpreis

»Retail Lighthouse Project*.

Kreativitat in der
Anwendung besonderer
Werkstoffe

Manchmal ist es aber auch das Mate-
rial bzw. ein besonderer Werkstoff,
der den Unterschied macht. Als ein
Beispiel sei hier die Entwicklung
eines ,fliegenden Regals“ fiir den
Life-Style-Bereich

genannt: Dabei setzte die Agentur

Beauty- und

Third Skin auf den ungewohnlichen
Werkstoff RAUVISIO

Neben integrierten elektronischen

mineral.

Displays sowie der ansprechenden
LED-Beleuchtung begeisterte das
fliegende Regal die Jury vor allem
durch seine exklusive Optik und
Haptik. So wurde fiir die Front hin-
terdrucktes PMMA eingesetzt, wah-

rend der komplette Korpus wie auch
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Dieser Erfolgsfaktor wird durch
die Auszeichnung mit zahlreichen
POPAI Awards bestatigt.”

die Regale aus RAUVISIO mineral
gefertigt wurden. Neben seiner hoch-
wertigen  Anmutung  iiberzeugte
RAUVISIO mineral besonders auch
im Hinblick auf den Aspekt Lang-
lebigkeit. Sollten wihrend des Ein-
satzes am Point of Sale einmal Krat-
zer an dem duflerst resistenten Ober-
flichenwerkstoff entstehen, liefSen
sich diese vollig unproblematisch
auspolieren. Selbst grofSere Schad-
stellen konnten nahezu unsichtbar
repariert werden. Der massive, voll
durchgefirbte Mineralwerkstoff
RAUVISIO mineral besteht zu einem
Drittel aus Acrylharz und zu zwei
Dritteln aus Aluminiumhydroxid mit
Farbpigmenten. Die positiven Eigen-
schaften der einzelnen Komponenten
verbinden sich zu einem vielseitig ver-
wendbaren Material mit steindhnli-
cher Optik, warmer, angenehmer
Haptik und hervorragenden Verar-
beitungseigenschaften. Im Rahmen
der POPAI D-A-CH Awards erreichte
das Projekt Visper Flying Shelf den
ersten Platz in der Kategorie ,,Klein-

auflagen & Flagship Stores“ und

wurde mit einem der begehrten Gold-

Awards ausgezeichnet.

POPAI D-A-CH 2016:
Mehr Einreichungen
—mehr Gewinner

Auch in diesem Jahr zdhlte die STI
Group zu den erfolgreichsten Teil-
nehmern und konnte insgesamt sechs
der begehrten Indianer-Statuen ent-
gegennehmen. ,,Unsere Losungen
sind individuell auf die Bediirfnisse
unserer Kunden und die Anforde-
rungen der verschiedenen Handels-
kanile zugeschnitten. Das macht
jedes Display einzigartig. Umso
schoner, dass sie alle eines gemein-
sam haben: sie machen die Marken
unserer Kunden im Handel nachhal-
tig erfolgreich und steigern den
Abverkauf®, erkliart Aleksandar Sto-
janovic, Chief Sales Officer der STI
Group. ,Dieser Erfolgsfaktor wird
durch die Auszeichnung mit zahlrei-
chen POPAI Awards bestitigt.“ Wei-
tere ebenfalls mehrfach ausgezeich-
waren  die

nete  Unternehmen

Digital-Agentur Cheil mit funf, die
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Heinz-Jiirgen Pick, Geschéftsfiihrer von
PickMeUp Communications.

~Ich freue mich, dass wir die Jury tliberzeugen

und mit unserem Kunden iglo diese Shopper
Marketing-Kampagnen gestalten konnten.

Hinter dieser Leistung steht ein schlagkraftiges
Team aus langjéhrig erfahrenen Trade-Spezialisten,
die das Projekt erst erméglichten. Der POPAI D-A-CH
Award honoriert herausragende Kreation und
Umsetzung und setzt damit ein wichtiges
Leuchtfeuer fiir das innovative Trade-Marketing

von morgen!”

Deinzer GmbH, Langenfeld sowie
die Ritzi GmbH, Trossingen, mit vier
Awards, The Display Company, die
andres GmbH und PEGO mit jeweils

drei Indianern.

Gewinner aus der

D-A-CH Region auch
international erfolgreich

Die Teilnahme an den POPAI
Awards bietet den ausgezeichneten
Unternehmen die Moglichkeit, auch
auf internationaler Bithne ihre
Bekanntheit zu erweitern: ,,Beson-
ders stolz“, so betonte Karin Wun-
derlich, zweite Vorsitzende POPAI
D-A-CH eV., ,sind wir auch dieses
Jahr wieder iiber die Auszeichnung
der deutschen Global Awards
Gewinner, welche bereits auf der
Messe ,,Global Shop* in Las Vegas
im Mirz 2016 verkiindet wurden.
Hierbei handelt es sich um die POPAI
D-A-CH Gold-Gewinner des ver-
gangenen Jahres, die sich internatio-
nal als Best-in-Class behaupten
konnten. Bei 50 Einreichungen aus

10 Lindern und 14 Gewinnern wur-

den drei deutsche Firmen von der
neuen Organisation A.R.E | POPAI
in diesem Jahr preisgekront.“ Durch-
gesetzt haben sich die Bestseller
Agentur fir Absatzforderung GmbH
zusammen mit der Creodis GmbH
mit ihrem Holzbox-Display fiir
Lucky Strike Straight Red, die Audi
AG mit dem Audi Driving Expe-
rience Center und CHEIL Germany
GmbH mit ihrer Installation im
KaDeWe Berlin ,,Patterns of Galaxy*.
Auch ein Lifetime Award, der fiir
langjdhriges Engagement im Verband
steht, wurde dieses Jahr verliehen. Er
ging an Carsten Ehling, der seit 2001
mit der M.A.LLS GmbH ein aktives
Mitglied bei POPAI D-A-CH ist.

Nach dem Award ist vor
dem Award

Alle Projekte, welche dieses Jahr
eingereicht wurden, sind auch auf
der POPAI D-A-CH Website einzu-
sehen (www.popai.de). Die Ein-
reichmoglichkeit fur die POPAI
D-A-CH Awards 2017 beginnt im
Oktober 2016.
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Pole Position
fur Hagn:

Ausgezeichnet
als Weingut
des Jahres.

THE
DISPLAY
COMPANY

THE DISPLAY COMPANY
Londynské nam. 4, Brno Business Park, D
639 00 Brno, Czech Republic

Phone: +420 545 216-114, Fax: -116
E-mail: contact@the-display-company.eu

@Nww.the-display-company.eu



<« Effekt Grafik reihte sich in die Liste der Gewinner ein:
(v. links): Nina Lorei, Erkan Oynak und Teresa Wilde.

V Abgerédumt : (v. links): Michael und Thilo Becher sowie
Guido Rohn von der DEINZER GmbH, Langenfeld, freuen sich
iiber vier Awards.

A Drei Awards sorgten fiir gute Laune bei der andres GmbH, (v. links): Klaus Andres,
Christian Wustrack, Frank Liebrand und Adrian Skiba.

» (V. links): Lutz Schulz (Schoepe
Display GmbH) im Gespréch mit Peter
Turnwald (The Display Company).

A(V.links): Dirk Battcher und Lutz Werner
(Gissler & Pass GmbH), Stefan Dornauf und
Markus Harner (HiPP GmbH & Co. Vertrieb KG),
Nicole Hoja (Gissler & Pass GmbH).

V¥ PickMeUp Communications gewinnt mit iglo
Bronze in der Kategorie ,, Shopper Marketing”.
(V. links): Heinz-Jiirgen Pick, Melanie Freese,
iglo Trade Marketing Manager Marc Reinhold,
Nina Schulte und Carina Sambraus.

A (V. links):Thomas Ldffler (DS Smith),
Mareike Matz (PHILOSOPHY BRANDS
GmbH) und Roland Heidl (DS Smith).
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A (V. links): Volker Wiss-
mann (Online Software AG),
Moritz Braun (Thirdskin) und
Holger Fritzlar (Fritzlar
Design).

A Die AUDI AG erfolgreich auch auf internationaler Biihne: Wolfgang Vogt (links)
(Fachreferent Digital Retail / IT Solutions) und Martin Hoffmann (ganz rechts)
freuen sich mit Susanne Sorg und Karin Wunderlich (POPAI D-A-CH e.V) iiber den
POPAI Global Award.

» Philipp Blume
(Papertown,
Wien)im
Hintergrund
Andreas Flegel
(Melitta).

WV Petra Zientek
(POPAI D-A-CHe.V.).

| ———

A Die MASSDREI GmbH verantwortete das Design des Oral Care Testers von
P&G, produziert von der Arno GmbH und wurde mit Silber ausgezeichnet: (V. links)
Markus Bonkowski, Jennifer Reinicke, Ingo Zipp, Jana Simon und llka Riihlemann.

-

-—— — “-———"-' T T T
A Die Mitarbeiter der STI Group feierten insgesamt sechs POPAI D-A-CH Awards zusammen mit ihren Kunden.
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A Cheil Germany gewann auf nationaler und internationaler Biihne insgesamt fiinf
Awards. Mit dem Unternehmen freuten sich (v. links): Claus Adams, Un-Sung Kim,
Amos Radowitz, Ron Stasch, Thomas Schrdder, Sabrina Miiller, Hannes Deutsch, Anna
Mayer (Samsung), Miriam Preissinger.

V  Das Vodafone , Dreh-Display gift-cards® von Brohl Wellpappe wurde mit einem
., POPAI“-Indianer in Bronze ausgezeichnet. (V. links): Julia Biichel und Sabine Liebeler
(Vodafone), Christoph Hartz, Nicolette Giinter und Tatjana Pies (Brohl Wellpappe).
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A Susanne Sorg (Présidentin

POPAI D-A-CH e.V.) begriiSte die Géste
zur Award-Gala und offiziellen
Preisverleihung.

V Ralf Meyer (rechts) iberreicht
Peter Turnwald (The Display Company)
einen von insgesamt drei Awards.

A Vier gewinnt — Ritzi gewinnt zweimal Gold sowie einmal Silber
und Bronze. (v. links): Alisha Schwarz, Marcus Huttny und Helen
Biiker.
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V Schoepe Display gewinnt Bronze in der Kategorie , Getrdnke und
Tabak“: (v. links) Jorg Ramdéller, Andreas Grathwohl und Lutz Schulz.

A Markus WeiBgerber (STI Group).

V Gold in der Kategorie ,, Sport & Spiel” fiir (v. links)
Stefan Schéfer (More Success Marketing GmbH) und
Carmelo Palumbo (Parrot GmbH).

fr—*\'."r

A Markus Specht (Smurfit A (V. links): Klaus Andres und
Kappa Zedek) und Andrea Frank Liebrand (andres GmbH) im
Armbruster (Campari). Gesprach.

A Erfolgreiche Kooperation: (v. links) Ingo Briigmann (PEGO SRS) und
Klaus Schéfer (Gekartel AG) freuen sich (iber zweimal Gold fiir den ,,Maggi
Rezeptfinder”.

A Gold auch fiir Melitta und den
POS-Produzenten Panther Packaging
(V. links):Frank Wiezorrek, Helga Ting
und Andreas Flegel (alle Melitta Europe
GmbH & Co. KG).

<« Gold-Gewinner in der Kategorie
.Ladenbau, SIS Konzepte” (V. links):
Sebastian Werner (Pierre Fabre
Dermo-Kosmetik GmbH), Andrea Brandt
(Donkey Design), Christian
Mies-Makela, Stephanie Toll (beide

~ ' Pierre Fabre) und Peter Klemet
(Sanssoucis).
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POPAI POS Awards 2016

GOLD

Kategorie:
Sport und Spiele

POS-Losung:
Modulare
POS Prasentation

POS-Produzent:
More Success

GOLD

Kategorie:
Lebensmittel permanent

POS-Losung:

Digitaler Rezeptfinder / Maggi

POS-Produzent:
PEGO SRS

(Shop and Retail Solutions) GmbH

Marketing GmbH und gekartel AG
GOLD GOLD

Kategorie: Kategorie:
Getrénke und Tabak Telekommunikation
POS-Losung: & Computer

Lucky Strike POS-Losung:
Flow Filter Flagship Terminal

POS-Produzent:
Creodis GmbH

POS-Produzent:
Cheil Germany

GmbH
GOLD GOLD
Kategorie: Kategorie:
Getrénke und Tabak Gesundheit temporary
POS-Lésung: POS-Lésung:
Melitta Mein Café Soledum HVA
Ganze Bohne Display POS-Produzent:
POS-Produzent: Ritzi GmbH
Panther Packaging
GmbH & Co.KG
GOLD GOLD
Kategorie: Kategorie:
Getrénke und Tabak Gesundheit permanent
POS-Lésung: POS-Lésung:
Jack Daniel‘s Thermalwasser-Display
Christmas Tree »LA ROCHE POSAY*“

POS-Produzent:

POS-Produzent:

The Display Company Deinzer GmbH
GOLD GOLD
Kategorie: Kategorie:

Lebensmittel temporary
POS-Losung:
HiPP-Display
Friichte-Spaf

POS-Produzent:
Gissler & Pass GmbH

Schonheit & Diifte temporary

POS-Losung:
bilou Duschschaum-Display

POS-Produzent:

DS Smith Packaging
Deutschland Stiftung & Co.
KG, Werk Hanau
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GOLD

Kategorie:

Schonheit & Diifte permanent

POS-Lésung:
SWIRL-Damenrasierer-
Bodendisplay

POS-Produzent:
Deinzer GmbH

GOLD

Kategorie:
Innovation

POS-Lésung:

Digitaler Rezeptfinder / Maggi

POS-Produzent:
PEGO SRS

(Shop and Retail Solutions) GmbH

und gekartel AG
GOLD GOLD
Kategorie: Kategorie:
Papier, Biiro, Ladenbau; SIS Konzepte

Schreibwaren; Services

POS-Lésung:

Stabilo Prisentationskoffer

POS-Produzent:

POS-Losung:
MODISYS - Modular
Display System

POS-Produzent:

Ritzi GmbH Cheil Germany

GmbH
GOLD GOLD W~
Kategorie: Kategorie: y, >

Kleinauflagen & Ladenbau; SIS Konzepte = e
FlagshipStores . ‘IF O =y |
POS-Losung: = e E—
POS-Lésung: POS Konzept i E U ey E
VISPER Eau Thermale Avene " : ---r.’
. Qo | |
Flying Shelf-Series POS-Produzent: ﬂ *T ol A i!
POS-Produzent: Sanssouci - —1 —
THIRD SKIN - L—
GOLD GOLD
Kategorie: Kategorie:

Kleinauflagen &
FlagshipStores

Shopper Marketing

Lésung:
POS-Losung: BIKINI BERLIN -
Innovating Evolution Berlin‘s Extraordinary
POS-Produzent: Shopping Experience
Cheil Germany Einreicher/Designer:
GmbH dan pearlman Markenarchitektur GmbH
GOLD GOLD
Kategorie: Kategorie:
Luxus Shopper Marketing
POS-Lésung: POS-Lésung:
Prasentationsstele fur Innovating Evolution
LUCTRA aus Metall

POS-Produzent:
Eizenhofer Displays®
Gebr. EizenhoferGmbH

POS-Produzent:
Cheil Germany
GmbH
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= SILBER
F
() p . SILBER
N ategorie: Kategorie:
Reisen, Freizeit und Automobil gort i
(7, ) Gesundheit permanent
= POS-Losung: . .
e PRESTONE Mega-Display POS-Lésung:
(4 Testerunit Oral Care
; POS-Produzent: POS.-Prod ,
Th Di 1 C -rroauzgent:
< € Display Lompany Arno GmbH’
(7, Joachim Stier
o
o
E SILBER SILBER
o Kategorie: N Kategorie:
o Sport und Spiele Schonheit & Diifte temporary
POS-Lésung: POS-Lésung:
. g g
Hasbro Unilever Dove
Schlittenplatzierung Delphine-Display

POS-Produzent: POS-Produzent:

STI Group STI Group

SILBER SILBER

Kategorie: Kategorie:

Getranke und Tabak Schonheit & Diifte permanent
POS-Lésung: POS-Lésung:
Premium-Regaldisplay exurbe

fiir Spirituosen Floorstand

POS-Produzent: POS-Produzent:

STI Group Ritzi GmbH
SILBER SILBER
Kategorie: Kategorie:
Getranke und Tabak Kleinauflagen &
POS-Lésung: Flagship Stores
Schaufensterdisplay POS-Losung:

POS-Produzent: Clarisonic Testerbar

andres GmbH POS-Produzent:
Effekt Grafik Werbetriger

GmbH & Co. KG

SILBER SILBER
Kategorie: Kategorie:
Telekommunikation & Kleinauflagen &
Computer Flagship Stores
POS-Losung: POS-Losung:
Slim CurvedRack Testerunit

Smart Series

POS-Produzent:
Cheil Germany POS-Produzent:
GmbH Arno GmbH, Joachim Stier
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SILBER

Kategorie:
Innovation
POS-Lésung:
Soundwave
Portable

POS-Produzent:
Cheil Germany
GmbH

oA

BRONZE

Kategorie:
Getrénke und Tabak
POS-Lésung:
Situatives Display

POS-Produzent:
Smurfit Kappa Zedek

SILBER BRONZE i
Kategorie: Kategorie:
Shopper Marketing Getrénke und Tabak
POS-Losung: POS-Losung:
Mojito Truck JTI E-Lites
POS-Produzent: Permanent-Displayset
STI Group POS-Produzent:
Deinzer GmbH
BRONZE BRONZE
Kategorie: Kategorie:

Reisen, Freizeit und Automobil

POS-Lésung:
»Pultdisplay fiir historischen
Roman*

POS-Produzent:

Haus, Baumarkt & Garten

POS-Losung:
Regalprisentation fiir
Miele Kaffeevoll-
automaten CM6/CM7

THIMM Display GmbH POS-Produzent:
Deinzer GmbH

BRONZE BRONZE

Kategorie: Kategorie:

Reisen, Freizeit und Automobil

POS-Lésung:
Mobiles Display
,Auf Nummer Sicher®

POS-Produzent:
The Display Company

BRONZE

Kategorie:
Getrdnke und Tabak

POS-Lésung:
Adventskalender
»Semperoper*

POS-Produzent:
SchoepeDisplay
GmbH

Telekommunikation &
Computer

POS-Lésung:
Gravis Solutiontisch
POS-Produzent:

PEGO SRS GmbH
(Shop and Retail Solutions)

BRONZE

Kategorie:
Gesundheit temporary

POS-Losung:
Ricola
Golddisplay

POS-Produzent:
STI Group
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({=)

— BRONZE BRONZE

N Kategorie: Kategorie:

(7 Gesundheit Kleinauflagen &
—_— temporary Flagship Stores

E gO.S-Lﬁs;ngl: POS-Lésung:

; rerwahidispiay Leitz Airport Display

Sanostol
POS-P :
< POS-Produzent: OS roduzent
. Ritzi GmbH

(J,) Creodis GmbH

o

o

E BRONZE BRONZE

o Kategorie: Kategorie:

o Gesundheit permanent Innovation :

o POS-Lésung: POS-Lésung: L
CB12 Boden- Sisley HOLOCO e
verkaufsstander POS-Produzent: ﬁ’*‘ 3
POS-Produzent: HOLOCO GmbH —
andres GmbH \ s

BRONZE BRONZE
Kategorie: Kategorie:
Schonheit & Innovation
Diifte temporary
POS-Losung:
POS-Lésung: Shopping Queen
Floordisplay + Theken- Butterfly-Display
display Visapure
POS-Produzent:
POS-I?rOduzent: STI Group
Smurfit Kappa Zedek
BRONZE BRONZE
Kategorie: Kategorie:
Schdnheit & Shopper Marketing
Diifte permanent -
POS-Lésung:
POS-Losung: igloShopper Journey
edding L.A.Q.U.E. ,Geriihrt & Verfiihrt*
Bodendisplay 2015

POS-Produzent:
andres GmbH

Einreicher:
PickMeUp Werbeagentur GmbH

BRONZE

Kategorie:

Papier, Biiro, Schreibwaren;
Services

POS-Losung:
Vodafone ,,Dreh-Display
gift-cards®

POS-Produzent:
Brohl Wellpappe GmbH

Sonderpreis Retail
Lighthouse Project
Losung:

BIKINT BERLIN -

Berlin‘s Extraordinary
Shopping Experience

Einreicher/Designer:

dan pearlman Marken-
architektur GmbH

36 | POSkompakt 5.2016



POPAI Awards 2016 MESSEN & EVENTS

Die POPAI DACH Jury Mitglieder
B Claus Adams, CheilGermany GmbH
mm Klaus Albus, Kaufhof Warenhaus AG

9 Nicole Emmermann, Cosnova GmbH

Sonderpreis
Best in Show

POS-Lésung:

- . .
Innovating Evolution Marc Feige, Thirtyseventy

mm Corinne Fourmi, Henkel AG & Co.KG aA

B Prof. Dr. Erika Graf,
Fachhochschule Frankfurt am Main

mm Heidi Harbeck, deltapronatura Handels GmbH

=8 Thomas Hartges, Waldemar Behn GmbH

B Prof. Eugen Herzau, Hochschule fiir Technik,
Wirtschaft und Kultur Leipzig

mm Till Isensee, TILISCO

B Prof. Dr. Hans-Giinter Lindner,
Fachhochschule Koln

mm Ralf Meyer, HMY Group S.A.S.

B Peter Niepelt, Luigi Lavazza Deutschland GmbH

m Andreas Niehaus, SERVICETEAM GmbH

Bm Frank Rehme, gmvteam GmbH

B Susanne Sorg, EK/servicegroup eG

B Nicole Srock.Stanley,
danpearlmanMarkenarchitektur GmbH

B Helga Ting, Melitta Europa GmbH & Co. KG

POS-Produzent:
Cheil Germany
GmbH

SRt

Warum werden 5
und 239 lhre neuen
Gluckszahlen?

Dies sind die Hallen- und Standnummer von DS Smith auf der FachPack 2016, P
den Entwicklern von strategischen Display- und Verpackungslésungen, die Ihren /
gesamten Supply Cycle optimieren. -

Entdecken Sie unsere
aktuellsten Innovationen

FachPack 2016

27.-29. September,
Nirnberg, Halle 5
Stand 239

Displays und Verpackungen beeinflussen Ihr Geschdft weitaus stdrker, als Sie

vielleicht denken. Wie konnen diese dazu beitragen, Ihre Markenbekanntheit schneller
aufzubauen und Ihren Umsatz zu steigern? Wie kénnen sie Ihre Kosten effektiv senken
und nachhaltiger werden? Das sind Fragen, die wir uns Tag fUr Tag stellen.

Und wir fragen immer weiter.

Entdecken Sie die Power von Displays und Verpackungen.
Finden Sie mehr heraus unter: dssmith.com/warum

#PackagingStrategists #DisplayStrategists #DeliveringResults



