Wie schon im vergangenen Jahr, so fand auch die
diesjahrige POPAI Award-Gala in den Raumlich-

keiten des Hyatt Regency Hotels in Diisseldorf statt.

Im vergangenen Jahr konnten die Ausrichterinnen

Petra Zientek (Country Manager POPAI D-A-CH e.V), die
Vorstandsvorsitzende Susanne Sorg und Karin Wunderlich
(zweite Vorsitzende POPAI D-A-CH e.V.) jede Menge
positiver Riickmeldungen verzeichnen, somit war es
sicherlich eine kluge wie nachvollziehbare Entscheidung,
auch diesmal wieder auf dieselbe Location zu setzen.

POS-Kompetenz aus Deutschland
iiberzeugt auch international

Q uch in diesem Jahr waren die

rahmenprigenden Faktoren
durchweg positiv: tolles Ambiente,
dezente und dennoch stilsichere
musikalische Begleitung einer Live-

Band, dem Rahmen entsprechende

Speisen und Getranke und jede
Menge Gelegenheit zum Austausch —
vom Smalltalk bis hin zu vertiefen-
den Fachgesprachen.

Die POPAI D-A-CH Awards sind

mittlerweile als Termin in den Kalen-
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dern der Unternehmen fest verankert
und waren auch in diesem Jahr wie-
der ein Highlight der POS- und Dis-
play-Branche. Die Award-Gala fand
nun schon zum siebten Mal statt,

wobei Gewinner innerhalb von 15
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Kategorien gekiirt wurden. Siamt-
liche Einreichungen wurden zuvor
auf der EuroShop 2017 im Mirz in
Disseldorf auf einer Sonderfliche
ausgestellt und dort von einer renom-
mierten Fachjury beurteilt.

In den verschiedenen Kategorien
wurden aus mehr als 60 Einreichun-
gen 43 Gewinner mit einem begehr-
ten Indianer ausgezeichnet. Die
meisten Gold-Awards gab es in die-
sem Jahr fur die Agentur Cheil Ger-
many, die vier Auszeichnungen fur
sich verbuchen konnten. Weitere
Gold-Gewinner waren Authentica
s.r.o., die Deinzer GmbH, die STI
Group, Bohnacker Store Solutions,
die HOLOCO GmbH, Thimm Dis-
play und die Iffland AG. Am Ende
der Verleihung wurden erstmalig
Ehrenpreise von einer unabhingigen,
hochkaritigen Sonderjury vergeben:
So ging der Indianer fiir ,,Agency of
the Year“ an Cheil Germany, der
Ehrenpreis ,,Best Digital an die
holzgespur KG und - last but not
least — der Preis fiir ,,Best Digital
Integration® an die e-vendo AG.
»Besonders stolz“, so betonte Karin

Whunderlich, die zweite Vorsitzende

e B

~Besonders stolz sind wir auch in
diesem Jahr wieder auf die deutschen
Global Awards Gewinner, welche
bereits von Steven Weiss (CEO Shop!)
auf der EuroShop 2017 im Marz
verkiindet wurden.”

Karin Wunderlich, zweite Vorsitzende POPAI D-A-CH e.V.

von POPAI D-A-CH e.V., ,;sind wir
auch in diesem Jahr wieder auf die
deutschen Global Awards Gewinner,
bereits von Steven Weiss
(CEO ,Shop!“) auf der EuroShop
2017 im Mirz verkundet wurden.
Die Global Awards wiirdigen die
Exzellenz in Point-of-Purchase Dis-
plays
Aktivititen aus den Goldgewinner
von 2016 rund um den Globus.
»Shop!“ erhielt 63 Einreichungen
aus 10 Liandern. Die Jury wiahlte 20

Gewinner in 19 Kategorien, drei

welche

und  Marketing-at-Retail

davon gingen zu uns nach Deutsch-
land. Durchgesetzt haben sich The
Display Company fur die Brown
Forman GmbH Germany, PEGO
(Shop and Retail Solutions) GmbH
und gekartel AG fur Nestlé (Maggi
GmbH) und zu guter Letzt, Cheil

Germany fur die Samsung Electro-
nics GmbH.“

,Dieser Wettbewerb ist ein Fest
der internationalen Best-in-Class-In-
Store-Marketing-Initiativen, die in
unseren Chaptern rund um die Welt
im Jahr 2016 gewiirdigt wurden®,
sagte Steven Weiss, CEO of ,,Shop!“.
»Unsere globalen Chapter veranstal-
ten wihrend des ganzen Jahres Wett-
bewerbe und die Global Awards
geben uns die Gelegenheit, die aufSer-

gewohnliche Arbeit der Einreicher

anzuerkennen.* Und Richard
Nathan, Vorstandsvorsitzender fiir
»Shop!“ und CEO von RTC

ergianzte: ,,Herzlichen Glickwunsch
Global Awards

Gewinner, die nicht nur einen Gold

an unsere 2017

Award in ihrem Land erhielten, son-

dern heute die hochste Platzierung

-

Die 7. Award-Gala des POPAI D-A-CH Verbandes lieferte auch in diesem Jahr einen reprdsentativen Querschnitt durch das gesamte
Leistungsspektrum des POS-Marketings.
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unter den Besten der Welt beanspru-
chen konnen.

Auch das Feedback seitens der
diesjahrigen POPAI D-A-CH Gewin-
ner bestatigt den hohen Stellenwert,
den der Award bei den teilnehmen-
den  Unternehmen  mittlerweile
erreicht hat.

LWir freuen uns sehr iber das
Ergebnis und sind stolz auf die her-
vorragende Teamleistung. Die Aus-
zeichnung mit dem POPAI Award ist
fiir uns eine groflartige Bestitigung
unserer Innovationskraft und techni-
schen Kompetenz und bestarkt uns in
dem Bestreben, stets die perfekte
Losung fiir unsere Kunden zu fin-
den“, so Thomas Gissler-Weber,
Geschiftsfuhrer der Gissler & Pass
GmbH. ,,Wir bedanken uns auch bei
der Jury und bei unserem Kunden
VILSA, denn nur in enger Zusam-
menarbeit wird aus der ersten Idee ein
marktfahiges Displaykonzept, das fiir
alle Beteiligten zum Erfolg wird.“

Thilo Becher, Geschiftsfuhrer der
Deinzer GmbH, Langenfeld: ,,In die-
sem Jahr waren wir mit drei Ein-
reichungen angetreten: Ein Boden-
display fir die Getrinke-Marke
Schweppes, eine  Shop-in-Shop-
Losung fur den Elektrogerite-Her-
steller Braun sowie ein Bodendisplay
fir die Zigaretten-Marke Winston.
Die Einreichungen in den verschiede-
nen Kategorien (Getranke, Tabak,
Kleinserien) reprasentieren die Viel-
faltigkeit unseres Leistungsspekt-
rums. Materialunabhingig und fur
nahezu jede Branche setzen wir Pro-
dukte ins richtige Licht®.

Andrea Wildies, Geschiftsfithre-
rin Vertrieb und Marketing STI
Group, freute sich tiber die Vielfalt
der Auszeichnungen: ,,Die Pramie-
rung Uber verschiedene Produkt-
gruppen und Branchen hinweg
bestitigt unser Marktverstindnis
und zeigt, dass wir die Anspriiche
von Markenartikelherstellern und
Handel in erfolgreiche Losungen
umsetzen.“ Besonderes Highlight
war der Sonderpreis in der Kategorie
Nachhaltigkeit fiir das Display-
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Konzept Easy Coat, das erstmals fur
die Markenprasentation von Wrigley
im Cash & Carry-Bereich eingesetzt
wurde. ,Nachhaltigkeit wird fiir
viele Markenartikelhersteller bei der
Auswahl der passenden POS-Losun-
gen immer bedeutender®, so Andrea
Wildies. Die STI Group hat daher ein
Logistikdisplay entwickelt, bei dem
Sockel und Mantel aus nur einem
einzigen Wellpappbogen bestehen
und so zu einer Materialeinsparung
von 40 Prozent fithren. Durch eine
ausgekliigelte Falttechnik ist die
Innenseite des Displays bedruckt,
ohne dass Mehrkosten entstehen.
»Die Verwendung einer einheitli-
chen, materialoptimierten Konstruk-
tion far die unterschiedlichen Mar-
ken von Wrigley schont nicht nur die
Umwelt, sondern auch das Budget®,
betont Markus WeifSgerber, Leiter
Design und Innovation fiir das POS-
Portfolio der STI Group. ,,Wir freuen
uns, dass die Displayfamilie Wrigley
eine gute Platzierung in den Cash &
Carry-Mirkten sicherte und unser
Kunde seinen Umsatz steigern
konnte.

Insgesamt war die Award-Gala des
POPAI D-A-CH Verbandes wieder
einmal eine gelungene Veranstaltung
fir die POS- und Displaybranche. Es
war ein reprisentativer Querschnitt
durch das gesamte Leistungs-
spektrum des POS-Marketings und
auch wenn die Lockerheit friitherer
Jahre an der Schnittstelle zwischen
Markenartikelindustrie, Handel und
POS-Serviceunternechmen durch den
digitalen Wandel und andere markt-
prigende  Faktoren eher einer
klassischen ~ Business-Atmosphare
gewichen ist, so bleiben solche Ver-
anstaltungen wichtig. Nicht nur, um
die POS-Branche und deren Kompe-
tenzen medial in den Mittelpunkt zu
riicken, sondern auch um den Aus-
tausch innerhalb der Branche anzu-
regen und zu fordern.

Impressionen von der Gala und
eine Ubersicht aller primierten POS-
Losungen finden Sie auf den folgen-
den Seiten. P
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<« Bronze in der Kategorie ,, All things
digital“ gab es fiir 3D-Werk. Sehr zur
Freude von: (v. links) Patricia Sieland,
Niko Kleiber, Anna Queisler, Guido
Lohmann (Mitte vorne), André Tappe
(Mitte hinten), Elena Richhardt, Gabriele
Dietrich und Sven Simon.

V 0Oliver Koob und Christoph Hartz
.' (Brohl Wellpappe GmbH & Co. KG) feiern
- i den Gewinn des Silber-Awards.

e e R —
ST W e
) - .

———— . =

A Reichlich ausgezeichnet:
Sandro Frank und Claus
Saumweber (Bohnacker Laden-
einrichtungen GmbH) freuen
sich iiber zweimal Bronze und
einmal Gold.

V¥ So sehen Sieger aus:
Alexander Eberle (dan pearlman
Markenarchitektur GmbH),

und Jens Peter Klatt (Mr Spex)
freuen sich mit Karin Wunderlich
(POPAI) tiber Silber.

e

A Abrdumer in diesem Jahr: Das Team von Cheil Germany. Es wurde insgesamt
neunmal auf die Biihne gebeten fiir viermal Gold, einmal Silber und zweimal Bronze
| sowie den Ehrenpreis ,,Agency of the Year” und den , Sonderpreis Innovation”.
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<« Deinzer erfolgreich mit Doppel-Gold und einmal Bronze.
(V. links): Guido Rohn, Georg Kurek und Thilo Becher
(alle Deinzer GmbH).

V¥ Sonja Politz und Nadeschda Heine (DS Smith Packaging)
freuen sich iiber einen Bronze-Award in der Kategorie

F’“'—" T «‘H'w' VI T
A Silber und Bronze fiir (v. links) Florian Kénig und Michael Kimmich
(echion Corporate Communications AG) hier mit Susanne Sorg
(Mitte, POPAI D-A-CH e.V.).

<« Julia und Ingrid

Kasper (holzgespliir KG)
nahmen den Ehrenpreis
, Best Digital “ entgegen.

v = ' - —— - =
A Einer der stolzen Global Award-Gewinner: A Silber-Gewinner: Teresa Wilde (Effekt Grafik Werbetrager GmbH & Co. KG), Dominik
Felix Miihle (gekartel AG). Holtschlag (Cloetta Deutschland GmbH), Nina Lorei und Tuncay Kezer (Effekt Grafik GmbH).
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V Mathias Witte (Iffland AG) freut sich iiber Gold.

A Frank Tonert (e-vendo AG), Susanne
Sorg (POPAI) und Frank Schweitzer
(e-vendo AG) préasentieren den an
e-vendo verliehenen Ehrenpreis

. Best Integration”.

V Gold in der Kategorie
,Haus, Baumarkt & Garten” fiir

-

A Bronze fiir Gissler & Pass und den Kunden VILSA: (stehend) Benedikt Erdtmann,
Benjamin Bredemeier und Maria Heghmanns (alle Gissler & Pass GmbH), (sitzend):
Dorine Grosser (Gissler & Pass GmbH) und llka Scholz (VILSA-BRUNNEN Otto
Rodekohr GmbH & Co. KG).

V Das Team der STl Goup und deren Kunden zelebrieren den Gewinn von insgesamt fiinf Indiandern:
einmal Gold und Silber, zweimal Bronze sowie den ,Sonderpreis Umwelt”,

—————
A Peter Turnwald (The Display Company)
konnte auch in diesem Jahr drei Awards
entgegennehmen.
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- = < <« Doppel-Silber fiir Schoepe Display und

: : : deren Kunden: (hintere Reihe von links):

Steffen Kottwitz, Sascha Sturn, Andreas

Grathwohl, Jiirgen Schoepe (alle Schoepe

Display), Helmut Ebert (Helmut Ebert

" |\ POS-Design); (vordere Reihe von links):
Ralf Kiffe (Schoepe Display), Michael

i Peschke (CAPAROL Farben Lacke

Bautenschutz), Claudia Bohm (STAEDTLER

Mars) und Lutz Schulz (Schoepe Display).

—— T T
A Gelungenes Teamwork in Silber:
Marco Burkhardtsmayer (MuSe Content GmbH) und
Jan Markus Waulff (Europa-Park GmbH & Co Mack KG).

'. " W" rqx‘.'-cr.ﬂ" T -
A Freude iiber den Award in Silber: (Von links): Momo von Rabenau
(Schiller Design), Volker Lauster (20th Century Fox of Germany),
Sabine Schiller (Schiller Design), Claus Seitz (KOMMINEORM),

Kerstin Kirchner (Schiller Design).

A Gold und Bronze fiir Thimm Display und
Kunden: (von links) Nadine Hippler,

Toralt Sellin, Alisha Heidelberg und

Georg Leibinger (alle Thimm);

(vorne): Fatima Rieger (Midor AG).

< Das Team von Smurfit Kappa Zedek und
deren Kunden freuen sich zusammen iiber
drei Indianer in Bronze und einen
.Sonderpreis Umwelt”,
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Die Preistrager auf einen Blick

Kategorie | Award ‘ POS-Losung ‘ POS-Produzent
Reisen, Freizeit und Automobil
Permanent Gold Schieflstation NERF Authentica s.r.o.
Silber Sonax Premium Car Care-Display
,»Scheinwerfer-Aufbereitung® The Display Company
Bronze Sonax Profiline - Display ,,Lack Aufbereitung® The Display Company
Temporary | Silber Stick & Stand — Innovation am POS Schiller Design/KOMMINFORM GmbH & Co. KG

Getranke und Tabak

Packaging Gold Jagermeister Coolpack Cheil Germany
Permanent Gold Schweppes Dauerdisplay 0,2 ltr. DEINZER GMBH
Silber Jack Daniels Mega-Flaschen-Display The Display Company
Bronze Bodendisplay Volumentabak Winston Cube DEINZER GMBH
Bronze Dauerzweitplatzierung Frithjahr/Sommer 2017
,Flaschendisplay* Smurfit Kappa Zedek
Temporary | Bronze Vilsa Dosendisplay Gissler & Pass GmbH
Bronze Lavazza NCC Einfithrungskapsel-Display Smurfit Kappa Zedek

Lebensmittel, Artikel des téglichen Bedarfs und SiiBwaren

Permanent Silber »The Jelly Bean Factory“ Standdisplay Effekt Grafik Werbetrdger GmbH & Co KG
Temporary | Gold POS Themenwelt Leibniz Keks’n Cream STI Group
Silber 1/4 Chep Display Brohl Wellpappe GmbH + Co. KG
Bronze 1/4 Chep Display ,,Swiss Delice“ Thimm Display GmbH
Prom.Packaging| Bronze Power Bar Jubiliums-Ofen STI Group
Haus, Baumarkt und Garten
Permanent Gold Summit Charcoal Bohnacker Store Solutions GmbH
Gold Holoco Gondelkopf NDG HOLOCO GmbH
Bronze UHU Max Display Bohnacker Store Solutions GmbH
Temporary Silber CAPAROL Lasuren Schoepe Display GmbH
Telekommunikation und Computer
Temporary Gold Atmos Sound Cube Cheil Germany
Bronze Premium-Deko Dishonored 2 STI Group
Schénheit und Diifte
Temporary Gold 1/4 Chep Display Max Factor Epic Mascara 2016 Thimm Display GmbH
Bronze Female Restage Display Smurfit Kappa Zedek
Silber Signal White Now Touch Premium-Display STI Group
Packaging Bronze OSiS SL NCA PR Box DS Smith Packaging Deutschland Stiftung & Co. KG
Personliche Accessoires, Papier, Biiro, Schreibwaren, Services
Temporary Gold Schulzranzen-Aufsteller ,step by step Iffland AG
Silber Aktionsdisplay Riesenrad Schoepe Display GmbH
Kleinauflagen und Konzepte
Temporary Gold BRAUN highlight Mobel DEINZER GMBH
Silber Samsung / Vitra Korperation im Stilwerk Cheil Germany
Bronze »Add-Wash“ Waschmaschinen — HighlightDisplay Cheil Germany

Visual Merchandising, Retail D

esign, Ladenbau, Shop in Shop Systeme, Flagship Stores

Gold Samsung Pop-up Store Frankfurt Cheil Germany
Silber Mister Spex Store dan pearlman Markenarchitektur GmbH
Bronze S-Kultur Shop-Konzept Bohnacker Store Solutions GmbH
Bronze Galaxy World — Experience Shop in Shop Concept Cheil Germany

»All things Gold DISCOVR THE WORLD Cheil Germany

Digital“ Silber Europa-Park Digitalisierung MuSe Content GmbH
Silber Instore-Medien Erlebniswelt fiir die Markthalle Krefeld | echion Corporate Communication AG
Bronze Multichannel-System fiir die EK/servicegroup echion Corporate Communication AG
Bronze 3D.Smart Display Gaming Mause 3D.Werk GmbH

Sonderpreis Innovation

| DISCOVR THE WORLD | Cheil Germany
Sonderpreis Umwelt
Wrigley Easy Coat-Display STI Group
VICtory ISCHIA Display Smurfit Kappa Zedek
Ehrenpreis Agency of the Year Cheil Germany
Ehrenpreis Best Digital holzgespiir KG
Ehrenpreis Best Intergration e-vendo AG

38 | POSkompakt 5.2017




Deinzer

GOLD in der Kategorie ,,Getrdanke und
Tabak"” fiir das Schweppes Bodendisplay
Die Marke Schweppes zihlt schon seit vielen Jahren zu
den innovativsten Getrinkemarken am deutschen Markt.
Schweppes reagiert auf den demographischen Wandel
und die immer starkere Nachfrage nach kleinen Gebinde-
Einheiten mit einer neuen Display-Losung am POS.
Die neue Multimedia-Display-Losung von Schweppes
spiegelt die grofle Sorten- und Gebindevielfalt wieder
und reprisentiert zugleich den Qualititsanspruch hin-

sichtlich Geschmackserlebnis und Platzierung am POS.

Einfache Orientierung, geringster Suchaufwand und eine
schnelle Kaufdurchfithrung standen bei der Display-Konzeption im Vorder-
grund. Nicht zuletzt sorgt ein ausgezeichnetes Design fiir eine aufmerksam-

keitsstarke Platzierung und Produktinszenierung am POS.

GOLD in der Kategorie , Kleinauflagen und Konzepte”
fiir die Braun Shop-in-Shop Losung

- A Als Aufwertung der gesamten Elektro-

rasur-Kategorie positioniert sich die
Marke Braun seit Neuestem mit einem
hochwertigen Shop-in-Shop Mobel am
POS (Fokus Elektrofachgeschifte). Das
fur das Unternehmen Procter & Gamble
mit Unterstlitzung von Bacon Design
entwickelte Highlight-Mobel —prisen-
Marke
Braun. Die innovative Form, die hoch-
wertige Edelholz-Oberfliche und die

Integration digitaler Preisauszeichnungen sorgen fiir einen futuristischen Look.

tiert die Top-Produkte der

Das Mobel hebt sich wohltuend von seinem Umfeld ab, zieht an und lidt zum
Verweilen und Ausprobieren ein. Die ,,Braun-Insel“ bildet das Zentrum der
gesamten Elektrorasur-Kategorie. Um sie herum wurden die Regaleinheiten
entsprechend einem ganzheitlichen Look gestaltet, fir eine Aufwertung der

gesamten Kategorie.
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IFFLAND AG

GOLD in der Kategorie
.Personliche Accessoires,
Papier, Biiro, Schreibwaren;
Services”: Highlight-
Prsenter fiir
Hama-Schulranzen

Unter der
Marke ,,Step
by Step* fihrt
Hama GmbH
ein erfolgrei-
ches Schulran-
zen-Sortiment,
das der
Sonderedition
,,Touch-Flash*

durch ,intelli-

mit

gente“ Ranzen
erweitert

blinken
bei Bewegung mittels LED‘s und

wurde. Diese Ranzen
sind damit fir den Schulweg noch
sicherer. Am POS ergab sich die
Blinken
dem Konsumenten zu demonstrie-
ren. IFFLAND loste diese Aufgabe
durch  die

aufmerksamkeitsstarken Highlight-

Aufgabenstellung, dieses

Konstruktion eines
Presenters aus Wabenkammer-Mate-
rial, digital bedruckt
blinkenden LED*s versehen, die die

Aufmerksamkeit der Konsumenten

und mit

auf sich ziehen und den Produkt-

nutzen erkliren.

Thimm Display

Gold-Gewinner in der Kategorie ,,Schonheit, Diifte”:

Das Standdisplay ,False Lash Epic Mascara”

Zur Produkteinfithrung der neuen 3-Zonen Mascara-Biirste von Max Factor
entwickelte Thimm Display ein Standdisplay. Farbe, Konstruktion und Verede-
lung dieses Bodenaufstellers schaffen einen direkten Bezug zum glamourdsen
Mascara. Als Herzstiick des Displays prisentiert sich die innovative Mascara-
Biirste mit zugehorigen Informationen. Der tibergroffe goldene Mascara aus
kaschiertem Folienkarton spiegelt die hochwertige Marke Max Factor wieder.
Hochglianzender UV-Lack kommt als Finish zum Einsatz. Im Mittelteil ist die
eigentliche Verkaufsfliche platziert, welche die Produkte auf zwei Ebenen
prasentiert. Das Display ist eine wirkungsvolle Unterstiitzung einer luxurios

gestalteten Kampagne.
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